
FAIRE SAVOIR
VOS SAVOIR-FAIRE

Août 2024 wizAcom.fr - Tous droits réservés

Communications d'entreprise & technologies du web



Août 2024 wizAcom.fr - Tous droits réservés

MON MÉTIER ?

Vous mettre en lumière
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Comment ?

L’écoute
Les questions
La compréhension, la synthèse et la
vulgarisation
La transmission



AVANT

Pourquoi vulgariser ? (1)

APRÈS

Refonte de site web



Pourquoi vulgariser ? (2)

Vous êtes expert de votre expertise, mais est-ce que vous vous mettez à la
portée de vos lecteurs ?

Exemple de contenu copié sur le site d’un client ; je m’occupe de sa refonte.

Nos missions : Créer de la valeur à chaque étape de votre projet, de la
conception à la gestion de projet, en passant par l'approvisionnement, la
fabrication jusqu'à la mise en service et la maintenance.

—> Pouvez-vous deviner de quelle activité il s’agit ?

(réponse : système de levage industriel)



Rendre sexy ce qui ne l’est pas (a priori) (1)

Reprise de kakemono en 2 m x 0,80



Rendre sexy ce qui ne l’est pas (2)

On cherche avant tout à être vrai et transmettre le bon message
—> Clarifier pour convaincre

Exemple des kakémonos : être vu de loin, attirer l’œil du visiteur pour
qu’il ait envie de venir sur votre stand.
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PRÊT POUR UN DÉFI ?

Travailler votre accroche
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Comment résumer son métier ?

être clair et concis
l’impact plutôt que l’activité
facile à répéter

Défi 
Vous avez quelques minutes pour travailler votre
accroche simple, claire et mémorable !



Le défi
Vous avez quelques minutes pour résumer votre activité en une votre accroche simple, claire et
mémorable !

� Soyez clair et concis
👉 Évitez le jargon et les termes techniques. Une phrase simple est plus percutante qu’une liste de compétences. 
💡 Exemple : Au lieu de dire "Je suis expert en solutions digitales et transformation numérique", dites : "J’aide les
entreprises à avoir un site web qui vend."
� Mettez en avant l’impact plutôt que l’activité
👉 Les gens retiennent mieux ce que vous leur apportez plutôt que ce que vous faites. 
💡 Exemple : Plutôt que "Je suis courtier en crédit immobilier", dites : "Je trouve le meilleur prêt pour que vous
puissiez acheter votre maison en toute sérénité."
� Faites en sorte que ce soit facile à répéter
👉 Une phrase courte, rythmée et imagée est plus facile à retenir et à transmettre.
💡 Exemple : Au lieu de "Je capture vos plus beaux souvenirs pour qu’ils durent toute une vie." Dites : "Je raconte
votre mariage en photos."

L’objectif : une phrase courte, fluide et facile à redire !
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