
Fondée en 2021, l’Inattendu est une agence de communication globale. 
Du lancement de projet, aux prestations à la carte, nous accompagnons les entreprises dans le développement de leur communication.

Nos expertises sont les suivantes :

Ils nous font confiance :

  Clients accompagnés

46
  Lancements de projet

17
  Étoiles sur Google

5
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L'Inattendu, qui sommes-nous ?



Une approche créative sous un angle stratégique

Découvrez les projets 

Élaborer Décliner AnalyserDétecter Créer
un besoin en analysant 
un contexte et en ex-
traire les problématiques 
afin de fixer des objectifs 
à atteindre. 

un plan d’action, un cadre 
de travail, une stratégie 
globale en réponse aux 
problématiques formu-
lées.

un univers graphique, 
des contenus pertinents 
et adaptés aux besoins et 
aux objectifs.

cet univers ou un univers 
existant sur différents 
supports de communica-
tion et développer la stra-
tégie mise en place.

l’efficacité et la perti-
nence de la stratégie 
et des contenus mis en 
place afin d’accentuer ou 
d’ajuster la stratégie en 
permanence.

Chaque projet réalisé par l’agence répond a une problématique et à été construit suivant 
les 5 étapes ci-dessous :



Problématiques & besoins : 
· Face à la floraison des CBD shops, La Galerie du Chanvre, une 
des premières marques de la filière du chanvre à voir le jour, peine 
à se démarquer et à mettre en avant son point différenciant : des 
produits qualitatifs, sélectionnés avec soin et respectueux de 
notre environnement.

· Méconnus du grand public, le CBD et ses bienfaits sont souvent 
controversés.

· La Galerie du Chanvre développe son activité via un réseau de 
boutiques franchisées, étendue à l’origine, uniquement sur le sec-
teur grand-ouest.

· Création d’une gamme de produits by La Galerie du Chanvre.

Réponses : 
· Créer des supports de communication dédiés aux B2B, 
convaincre et former les futurs ambassadeurs de la marque. 

· Créer une identité graphique commune aux différents supports 
prints, digitaux, PLV et packagings, afin d’uniformiser l’ensemble et 
d’inscrire visuellement la marque dans le champ du CBD.

· Créer des contenus informatifs et rassurants concernant le CBD 
et les produits liés. 

#stratégie #B2B #graphisme #packagings #contenus









Problématiques et objectifs : 
· Se démarquer et gagner rapidement en visibilité, dans un milieu 
très concurrentiel. 

·  Véhiculer les valeurs de la marque qui sont son essence même. 

· Diriger vers l’e-shop et vendre les produits. 

Réponses : 
· Définir un positionnement de marque clair afin de s’ancrer dans 
le paysage du prêt-à-porter.

· Créer une identité graphique et la décliner sur tous les supports 
de communication digitaux : pour créer un univers marquant, 
et print : pour créer une expérience client jusqu’à réception des 
produits. 

· Créer des contenus différenciants et instructifs. 

· Mettre en valeur les produits via la réalisation d’un shooting 
photo : organisation, prise de vue et post-production. 

#lancementdeprojet #graphisme #positionnement 
#stratégie #communication #photographie 







Problématiques et objectifs : 
· Avoir une identité forte et identifiable.

· Se positionner comme un expert dans un secteur de niche.

Réponses : 
· Définir un positionnement de marque clair afin de s’affirmer 
comme un professionnel expert de son métier.

· Créer une identité graphique et la décliner sur différents supports 
de communication print.

#lancementdeprojet #graphisme #positionnement 
#stratégie #communication  



Avec West Latitude, 
pilotez en toute sérenité.

Pour vous, 
on garde le cap.

Convoyeur & Formateur.

Convoyeur & Formateur.



Problématiques et objectifs : 
· Se positionner comme un expert métier et avoir une vitrine sur 
les réseaux. 

Réponses : 
· Élaboration d’une stratégie social media mettant en avant 
l’expertise et l’accompagnement proposé par le cabinet.

· Déclinaison de l’identité graphique sur les différents supports 
digitaux.

#lancementdeprojet #graphisme #positionnement 
#stratégie #communication  

Il y a du nouveau 
cette semaine ! 

Nos horaires changent !

Retrouvez-nous 
désormais du lundi au 

vendredi de 9h30 à 18h.



Problématiques et objectifs : 
· Moderniser l’image de la commune et la pérenniser dans le temps. 

· Être identifiable et représentatif des aspects de la commune. 

· Prendre en compte les enjeux liés à l’identité de territoire.

Réponses : 
· Élaboration d’une stratégie de positionnement.

· Création d’une nouvelle identité graphique et déclinaison sur les 
différents supports print.

#refonte #graphisme #positionnement #stratégie 
#communication  





Problématiques et objectifs : 
· Créer une identité graphique unique pour les offres de voyages 
proposées par MyComm à l’occasion du tournoi des 6 nations 
2024.

Réponses : 
· Création d’une identité graphique et des différents supports de 
communication.

#graphisme #sport #kakémonos #communication  
#evenementiel #B2B 





Problématiques et objectifs : 
· Créer une identité graphique pour l’outil de gestion Heude, destiné 
aux TPE.

Réponses : 
· Création d’une identité graphique, d’une icône webapp et des 
différents supports de communication.

#graphisme #identitégraphique #communication  #B2B 



Problématiques et objectifs : 
· Créer deux logos pour les deux branches d’activité de Benoit 
Torrent : Torrent pour la gestion de patrimoine et Ludis pour la 
gestion de patrimoine dédiée aux sportifs.

· Identifier clairement le lien entre les 2 activités tout en marquant 
la différence de cible.

Réponses : 
· Création de deux logos liés à la même identité graphique, 
webdesign et intégration du site internet.

#graphisme #identitégraphique #communication 
#webdesign #integration







Problématique et objectifs : 
· Présenter Gigz et les différentes solutions Saas proposées aux 
différentes cibles : Labels, festivals, organisateurs d’évènements, 
startups, grands groupes. 

· Mettre en avant et rendre compréhensibles les nombreuses 
fonctionnalités. 

Réponse : 
· Refonte du site internet, refonte de l’ arborescence, webdesign, 
UX/UI et intégration du site internet.

NB : Maintenance du site gérée par le client.

#webdesign #integration #UX #UI





Problématique et objectifs : 
· Mettre en valeur les concessions et les modèles proposés. 

· Faire venir les potentiels clients en concession. 

Réponse : 
· Dynamiser les réseaux sociaux : Stratégie, planning éditorial, 
création de contenus, shooting photo, reporting statistique.

#communitymanagment #stratégie #réseauxsociaux


