Fondée en 2021, 'Inattendu est une agence de communication globale.
Du lancement de projet, aux prestations a la carte, nous accompagnons les entreprises dans le développement de leur communication.

Nos expertises sont les suivantes :

Ientite 'Sites

Stratégie sociaux
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Une approche créative sous un angle stratégique

Chaque projet réalisé par 'agence répond a une problématique et a été construit suivant

les 5 étapes ci-dessous :

Q

Détecter

un besoin en analysant
un contexte et en ex-
traire les problématiques
afin de fixer des objectifs
a atteindre.

E;

Elaborer

un plan d’action, un cadre
de travail, une stratégie
globale en réponse aux
problématiques formu-
lées.

~ A
€ <)
- &

Créer

un univers graphique,
des contenus pertinents
et adaptés aux besoins et
aux objectifs.

F

Décliner

cet univers ou un univers
existant sur différents
supports de communica-
tion et développer la stra-
tégie mise en place.

~

Analyser

lefficacité et la perti-
nence de la stratégie
et des contenus mis en
place afin d’accentuer ou
d’ajuster la stratégie en
permanence.

Découvrez les projets



Nos tarifs
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Problématiques & besoins :

- Face a la floraison des CBD shops, La Galerie du Chanvre, une
des premieres marques de la filiere du chanvre a voir le jour, peine
a se démarquer et a mettre en avant son point différenciant : des
produits qualitatifs, sélectionnés avec soin et respectueux de
notre environnement.

- Méconnus du grand public, le CBD et ses bienfaits sont souvent
controverses. i
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- Création d'une gamme de produits by La Galerie du Chanvre.

Réponses :

Créer des supports de communication dédiés aux B2B,
convaincre et former les futurs ambassadeurs de la marque.

- Créer une identité graphique commune aux différents supports
prints, digitaux, PLV et packagings, afin d’'uniformiser 'ensemble et
d’inscrire visuellement la marque dans le champ du CBD.

- Créer des contenus informatifs et rassurants concernant le CBD
et les produits liés.

#stratégie #B2B #graphisme #packagings #contenus
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LA GALENIE DU CHANYVEE
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lors

Problématiques et objectifs :

- Se démarquer et gagner rapidement en visibilité, dans un milieu
tres concurrentiel.

- Véhiculer les valeurs de la marque qui sont son essence méme.

- Diriger vers l'e-shop et vendre les produits.

Réponses :

- Définir un positionnement de marque clair afin de sancrer dans
le paysage du prét-a-porter.

- Créer une identité graphique et la décliner sur tous les supports
de communication digitaux : pour créer un univers marquant,
et print : pour créer une expérience client jusqu’a réception des
produits.

- Créer des contenus différenciants et instructifs.

- Mettre en valeur les produits via la réalisation d'un shooting
photo: organisation, prise de vue et post-production.

#lancementdeprojet #graphisme #positionnement
#stratégie #communication #photographie




Aeoll; E
LuV E




,.\'
‘ ) alorsose e

|

(;.wne lon

(‘Il f
('7"\( [ Nu',lmi.:’f .’/( ,\I'l lodd,

Qv W

4 D™ Aimé par ed_endtx et 140 autres personnes
alorsose JEUX CONCOURS DE NOEL 4

Noél approche et on a envie de te gater en t'offrant le
tee shirt de ton choix &=

Pour participer c’est simple :

identifie 2 ami(e}s et mentionne le nom du tee-shirt
qui te fait envie en commentaire

suis notre page @alorsose

Aime la publication

el pour plus de chance partage la publication en
story

Et surtout croise les doigts et laisse la magie de Noél
opérer «

Tu peux participer jusqu'au 24 décembre inclus
Tirage au sort le 26 décembre &

#noel #noel2022 #concours f#concoursdencel
#leeshirt #mode #love #selllove #confianceensol
#alorsose

Vorr les 95 commentaires

@ alorsose
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vou re
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&

QY W

™) Aimé par anaislbd et 68 autres personnes
alorsose YOU'RE MAGIC

C'est avec une immense fierté et reconnaissance, que
I'on vous dit : MERCL.

MERCI d’étre déja si nombreux a suivre Alors Ose i

MERCI d’adhérer 2 nos messapes et de partager nos
valeurs qui sont essentielles a ce projet &

MERCI d’avoir été aussi nombreux @ commander votre
tee shirt depuls I'ouverture du shop ! ¥

Nous sommes si fiers de pouvoir vous envoyer autant
de love, vous nous le rendez si bien -

You're magic [/ Sigané ; ta team Alors Ose (plus que
comblée) &

#mercl #reconnaissance #love #amour Hconfiance
#iconfianceensoi #bienveillance #teeshirt #brodere
#faitalamain #mode

embre 2022
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BB Aimé par anaislbd et 131 autres personnes
alorsose A LA BEAUTE DE NOS CORPS

Puisqu'on est d’humeur joyeuse suite 3 ce lancement,
on commence la série de présentation de nos modéles
par le plus festif de tous ¥

Vivons des moments de joies, de fétes, d'amaur, sans
nous soucier du regard des autres <&

Nos corps sont beaux, nos corps sont notres, alors
célébrons-les !

Et si on trinquait une bonne fois pour toutes 3 la beauté
de nos corps 7 Y

Retrouve notre moedeéle bodylove sur notre e-shop!

#teeshirt #mode Zboadylove #fate Zcorps #femme
#amour #love

14 novembre 2027

@ alorsose s

' Q V . W
O’Q Aimeé par anaislbd et 55 autres personnes
alorsose BOOTY LOVE

Chez Alors ose, on a envie de valeriser nos différences,
car c'est en elles que réside la beauté de notre monde

&7

Nos singularités sont nos forces, elles nous
caractérisent, font de nous qui nous sommes. N'ayons
pas peaur de les montrer, de les mettre en avant. Car ce
sont nos singulantés qui nous rendent unigues &

Retrouve notre modeéle bootylove sur notre e-shop %

teeshirt #collection #shop #difference #beauté
ftamour #love #confianceensoi #amourdesoi
#acceptyourself

nbre 2022
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Problématiques et objectifs :
- Avoir une identité forte et identifiable.

- Se positionner comme un expert dans un secteur de niche.

Réponses :

- Définir un positionnement de marque clair afin de saffirmer
comme un professionnel expert de son métier.

-Créeruneidentité graphique etladécliner sur différents supports
de communication print.

#lancementdeprojet #graphisme #positionnement
#stratégie #communication
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MONJARRET

Problématiques et objectifs :

- Se positionner comme un expert métier et avoir une vitrine sur
les réseaux.

Réponses :

Elaboration d’'une stratégie social media mettant en avant
I'expertise et laccompagnement proposé par le cabinet.

- Déclinaison de l'identité graphique sur les différents supports
digitaux.

#lancementdeprojet #graphisme #positionnement
#stratégie #communication
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—
des Guérets

Problématiques et objectifs :
-Moderniser l'image de la commune et la pérenniser dans le temps.
- Etre identifiable et représentatif des aspects de la commune.

- Prendre en compte les enjeux liés a l'identité de territoire.

Réponses :
- Elaboration d’une stratégie de positionnement.

- Création d’'une nouvelle identité graphique et déclinaison sur les
différents supports print.

#refonte #graphisme #positionnement #stratégie
#Fcommunication
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Mmycomm

Problématiques et objectifs :

- Créer une identité graphique unique pour les offres de voyages
proposées par MyComm a loccasion du tournoi des 6 nations
2024.

Réponses :

- Création d’'une identité graphique et des différents supports de
communication.

#graphisme #sport #kakémonos #communication
#evenementiel #B2B
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Problématiques et objectifs :

- Créer une identité graphique pour l'outil de gestion Heude, destiné
aux TPE.

Réponses :

- Création d'une identité graphique, d'une icobne webapp et des
différents supports de communication.

#graphisme #identitégraphique #communication #B2B
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Problématiques et objectifs :

- Créer deux logos pour les deux branches d’activité de Benoit
Torrent : Torrent pour la gestion de patrimoine et Ludis pour la
gestion de patrimoine dédiée aux sportifs.

- |dentifier clairement le lien entre les 2 activités tout en marquant
la différence de cible.

Réponses :

- Création de deux logos liés a la méme identité graphique,
webdesign et intégration du site internet.

#graphisme #identitégraphique #communication
#webdesign #integration

Torrent

PATRIMOINE

T de Torveat ,,/

que bon devire

dans

la. contreforme

Ludis

PATRIMOINE DU SPORTIF




La gestion de v

n'a jamais éte

Proximité

Echange

Powr Ben vous consslion | 65 LYe Doy irategs s
mportant de YTIpeOCIe yoire sir oyt LT s MNous
VEXON, VO PrQXAL, YRS TR =1 \.“".l"'?\".. 1% ll.':JJ-s"-l."l'l;‘{ eaur
real 0o noaus mettons Mhumain DUS ACSOMOIPNET & Chacun o6

au cenbre de nes discussions Wos frosda

ol chaCut

-

* )

i “M cammes

solution & chaque Interrogation

Benoit Torrent
Fondateur de Torrent Patrimoine

Dipldene oy e JExpart e Corrsan| Palnmonist de [MUREP
RNCE Nvean 70, e sauhate oue lan pukse yous asnnes s

medlewrs consels of les mmisoes chances de rieussie

Eases iy moncks spartil & Celul ty rbea Buncare S0 [y ol Iel
o |8 OaOds
oU nows patagacrs 1es memas

mes snes pendart plus Oo S ans 3 cvers post
de oréor une structus
VOMRINS SR oS Clissns

vous louper des oppotuniies doptmesston 7 Vous payes
rop dimpdts T Vous rver pas accos M medloars
ivestissements s mesure ¥ EL wous chercher un o reed
BN ans voi peosds davern T Cesl a8 nous

iternordans |

Nous travalicrs dans (ombre pour yous of noa rowssies
COMITLINGS 0 fovnert arpenoe

I vOou souhelel en savsr plus e concesnil relrosives

moen Inderviow chaz CNEWS

LA

TOMDEILL s

all
Croissance

2N re se corlinal pa
o Queicaeer 1+ abordons
sercinement vos  prises de
décisions. NOuS WIus Quidenone
s 8 Consiilubons & s
oo Do et 4 Jotrm

pxEnmTeane

En équipe

Vos performances sur le terran
les notres en dehors

Nous travaillerons en équipe
et main dans la main pour que

votre reussite son totale

@

Droit au but

Fas de temos a percire, nous
établissons d=  sute les
priorités pour la mise en place
de vos projets ucqua  leur

accomplissement

C

Prenez le lead

Rastez acleur sl maitrs de vos
JECISIoNS Nous nous
engageons & vos colés, mais
Jamals a votre place. Vous

restez le captaine dequipe

Ludis, la meilleure
tactique que vous
puissiez mettre en
place pour gérer
votre patrimoine.

Nows serons e coach de vole
patrimoing ofin de remportes loutes
s victaires !

Naus sommas an meswo de vous
accompagner awec voire Tamulle
dans chacun de vos projsis Notre
axpertise nous permeat davar uns
vue denssmble dans = gestion oe
patrmoine £t fsccompagnement







Problématique et objectifs :

- Présenter Gigz et les différentes solutions Saas proposées aux
différentes cibles : Labels, festivals, organisateurs d'évenements,
startups, grands groupes.

- Mettre en avant et rendre compréhensibles les nombreuses
fonctionnalités.

Réponse :

- Refonte du site internet, refonte de I' arborescence, webdesign,
UX/UI et intégration du site internet.

NB : Maintenance du site gérée par le client.

#webdesign #integration #UX #UI
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Problématique et objectifs :
- Mettre en valeur les concessions et les modeles proposés.

- Faire venir les potentiels clients en concession.

Réponse :

- Dynamiser les réseaux sociaux : Stratégie, planning éditorial, : .
création de contenus, shooting photo, reporting statistique. : . O QV N

- ‘\,b Almé par alexla_pns et 16 autres personnes
#communitymanagment #strategle #reseauxsoclaux )

opel_dinan_stmalo Profils du jour | Nos commerciaux




